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LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan: Bản luận văn tốt nghiệp này là công trình nghiên cứu của 

riêng bản thân tôi, các số liệu nêu trong luận văn đều trung thực, được thực hiện dựa 

trên cơ sở nghiên cứu lý thuyết, tiếp thu các kiến thức khoa học, nghiên cứu khảo 

sát tình hình thực tế và dưới sự hướng dẫn tận tình của Thầy giáo GS.TS. Nguyễn 

Văn Công. 

Các số liệu, bảng biểu trong luận văn đều có nguồn gốc rõ ràng, được phân 

tích và đánh giá dựa trên cơ sở kiến thức tôi đã tiếp thu được trong quá trình học 

tập, không phải là sản phẩm sao chép, không trùng lặp với các nghiên cứu đã được 

công bố trước đây.  

Một lần nữa tôi xin khẳng định sự trung thực của bản luận văn và lời cam kết 

trên. Nếu sai tôi xin hoàn toàn chịu trách nhiệm. 

 

  Tác giả 

 

 

Đào Thị Hằng 
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LỜI CẢM ƠN 

Tác giả xin cảm ơn các thầy giáo, cô giáo Trường Đại học Kinh tế và Quản 

trị kinh doanh đã tận tình giảng dạy và giúp đỡ tác giả trong quá trình học tập và rèn 

luyện tại trường. 

Tác giả xin bày tỏ lòng cảm ơn sâu sắc đến GS.TS Nguyễn Văn Công đã tận 

tâm hướng dẫn và giúp đỡ tác giả trong suốt quá trình học tập và thực hiện hoàn 

thành luận văn. 

Mặc dù với sự cố gắng của bản thân, với những hạn chế nhất điṇh của mình 

về lý luận, cũng như thực tiễn, bản luận văn này khó tránh khỏi những hạn chế, 

thiếu sót. Tác giả rất mong nhận được những ý kiến chỉ dạy, đóng góp của các thầy 

cô giáo, các đồng nghiệp và các bạn cùng quan tâm nhằm bổ sung - hoàn thiện 

trong quá trình nghiên cứu tiếp vấn đề này. 

Xin chân thành cảm ơn! 

Tác giả 

 

 

Đào Thị Hằng 
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SXKD Sản xuất kinh doanh 

TTP Hiệp định đối tác xuyên Thái Bình Dương 

DN FDI Doanh nghiệp có vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài 

VN - EUFTA Hiệp định thương mại tự do Việt Nam -EU 

Vốn CSH Vốn chủ sở hữu 

WTO Tổ chức thương mại quốc tế  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

Số hóa bởi Trung tâm Học liệu – ĐHTN        http://www.lrc.tnu.edu.vn 

 

DANH MỤC CÁC BẢNG BIỂU 

 

Bảng 3.1:  Kết quả hoạt động kinh doanh trên một số chỉ tiêu chủ yếu năm 
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